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MAtEriAl pArA lA ElAbOrAcióN dE lAS fichAS técNicAS  
dE lAS cAMpAñAS 

GObiErNO dE ESpAñA

Ministerio de trabajo y asuntos sociales

campaña “buenos días”

Nombre: Buenos Días.

Objetivo: 365 días sin accidentes de trabajo para todos.

Slogan: cada día hay demasiadas personas que sufren un accidente de trabajo y algunas mueren, 
seas empresario o trabajador, exige trabajo seguro.

fecha: octubre a noviembre de  2007.

cuñas radiofónicas:

•	 	trabajador -  “Trabajador Buenos Días, sólo lo serán si exiges y cumples con un trabajo 
seguro, porque tienes el derecho de exigir las medidas preventivas necesarias y la obligación 
de cumplirlas 365 días sin accidentes de trabajo son buenos días para todos. Ministerio de 
trabajo y asuntos sociales, Gobierno de España.”

•	 Empresario - “Empresario Buenos Días, sólo lo serán si garantizas y exiges trabajo seguro, 
porque tienes el deber de adoptar las medidas preventivas necesarias y exigir su cumplimiento, 
365 días sin accidentes de trabajo son buenos días para todos. Ministerio de trabajo y asuntos 
sociales, Gobierno de España.”

Spot publicitario: “Todos los días comienzan con… ¡Buenos Días! ¡Buenos Días! ¡Buenos Días! 
¡Buenos Días! ¡Buenos Días!, pero cada día hay accidentes de trabajo, algunos mortales… y todos 
se pueden evitar. Seas empresario o trabajador exige buenos días. Exige trabajo seguro. 365 días 
sin accidentes de trabajo son buenos días para todos. Gobierno de España.”
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JUNTA de Andalucía

Consejería de Empleo

Campaña “PREVEBUS”

Nombre: Prevebus.

Objetivo: promoción de la cultura preventiva entre la población inmigrante en Andalucía.

Fecha: de enero a julio del  2007.

Folleto de la campaña en varios idiomas dirigido a los inmigrantes
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junta de Andalucía

Consejería de Empleo

Campaña “Nacemos Para Prevenir”

Nombre: Nacemos para prevenir.

Objetivo: campaña para dar a conocer el Instituto Andaluz de Prevención de Riesgos 
Laborales.

Slogan: “ante los riesgos laborales más protección, menos accidentes”.

Fecha: diciembre de 2007.

Fotos de la campaña:

“Autobús de la prevención”
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Gobierno del Principado de Asturias

Consejería de Industria y Empleo

Campaña  “Siniestralidad 0,0 Objetivo de todos”

Nombre: Siniestralidad 0,0 Objetivo de todos.

Slogan: los equipos de protección son necesarios para trabajar con seguridad.

	 En el trabajo, exígelos y úsalos. Y si eres empresario o empresaria, asegúrate de que están a 
disposición y se utilizan.  

Fecha: octubre de 2007.

 

Spot Publicitario: “Siniestralidad 0,0 Objetivo de todos. Gobierno del Principado de Asturias”.



Eficacia de las campañas de información

182

Confederación de Asociaciones Empresariales de Baleares

Campaña  “No es cuestión de suerte”.

Nombre: No es cuestión de suerte.

Objetivo: facilitar a las empresas el cumplimiento de sus obligaciones en materia de prevención 
de riesgos laborales.

Slogan: “No es cuestión de suerte, cumple las normas. Trabaja para vivir”.

Fecha: octubre de 2007.

Spot Publicitario: “Compleix les normes, traballa per viure” (Cumple las normas, trabaja para 
vivir).

,
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Gobierno de las Islas Baleares

La Conselleria de Treball i Formació

Campaña “La prevención no es un juego”

Nombre: La prevención no es un juego.

Objetivo: reducir la siniestralidad laboral.

Slogan: en seguridad, todo y todos somos piezas clave. La prevención no es un juego.

Año: 2006.

Spot Publicitario: “En el trabajo no corramos ningún riesgo”.

Cartel de la campaña:



Eficacia de las campañas de información

184

Confederación Provincial de Empresarios de Santa Cruz de Tenerife

Campaña “Trabaja con seguridad”

Nombre: Trabaja con seguridad.

Slogan: trabaja con seguridad, por la prevención e riesgos laborales en canarias, POR TI.

Fecha: de septiembre a octubre de 2007.

Spot Publicitario: 

Spot campaña de Prevención de Riesgos Laborales CEOE-TENERIFE
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Gobierno de Canarias

Consejería de Empleo y Asuntos Sociales

Campaña  “Sólo te pediremos que te cuides”

Nombre: Sólo te pediremos que te cuides.

Objetivo: sensibilizar a trabajadores y empresarios sobre la necesidad de prevenir los riesgos la-
borales a fin de reducir la siniestralidad laboral.

Slogan: prevenir los riesgos laborales es tarea de todos, vamos a cuidarnos.

Fecha: octubre de 2007.

Spots Publicitarios: 

Spot Campaña de Prevención de Riesgos Laborales dirigido a los empresarios.

Spot Campaña de Prevención de Riesgos Laborales dirigido a los trabajadores.

Spot Campaña de Prevención de Riesgos Laborales dirigido a todos los sectores
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Junta de Extremadura

Consejería de Economía y Trabajo

Campaña  “Trabajador exige seguridad”.

Objetivo: adoptar una actitud o hábito.

Slogan: elimina los riesgos, cumple las normas.

Cartel 
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junta de comunidades de Castilla la Mancha

Consejería de Trabajo y Empleo

Campaña  “Un trabajo más seguro por un futuro mejor”.

Nombre: Un trabajo más seguro por un futuro mejor.

Objetivo: fomentar a través de los medios la cultura de la prevención de riesgos laborales a toda 
la población.

Fecha: junio de 2006 a octubre de 2007.

Spot Publicitario: en el trabajo todos tenemos una gran responsabilidad ante los accidentes. 
Un trabajo más seguro por un futuro mejor.
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Gobierno de Castilla la Mancha

Consejería de Trabajo y Empleo

Campaña  “Sin accidentes ganamos todos.”

Nombre: Sin accidentes, ganamos todos.

Objetivo: fomentar a través de los medios la cultura de la prevención de riesgos laborales a toda 
la población.

Fecha: septiembre de 2007 y continuará a lo largo de 2008.

Spot Publicitario: Todos perdemos cuando un trabajador muere en un accidente laboral, cum-
plir las normas de prevención es la forma de acabar con ellos. Campaña de prevención de riesgos 
laborales. “Sin accidentes, ganamos todos.
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GObiErNO dE cAtAlUñA

departaMent de treball

campaña “A la feina, cap risc”

“En el trabajo, nigún riesgo”

Nombre: A la feina, cap risc. En el trabajo, nigún riesgo.

Objetivo: promover la prevención de riesgos laborales.

Slogan: “Vigila, controla y sanciona”.

Año: 2006.

Spot publicitario: un accidente laboral se empieza a evitar mucho antes de que se produzca. 
“En el trabajo ningún riesgo.”

cuña radiofónica: 

¿Cuando hay un accidente laboral quién es el responsable? El trabajador que corre el riesgo, el 
encargado que no comprueba la protección de la máquina, la directora general que no ordena las 
medidas de prevención correspondientes o el consejo de administración que no cree que la se-
guridad es una buena inversión. Evitar un accidente laboral mucho antes de que se produzca es 
responsabilidad empresarial. Gobierno de Cataluña.
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GObiErNO dE cAtAlUñA

departaMent de treball

campaña  “Els Accidents No Avisen”

Nombre: Los accidentes no avisan. A la feina cap risc.

Objetivo: integrar la prevención de riesgos laborales a todos los niveles de la empresa y  la con-
cienciación de los empresarios sobre la necesidad de invertir en prevención para garantizar la se-
guridad y la salud en sus organizaciones.

Año: 2007.

carteles de la campaña: 

Spot publicitario 1: de aquí en cinco según, me romperé. De aquí en dos según, no aguantaré 
la presión. De aquí en treinta según, me caeré.

Spot publicitario 2: los accidentes no avisan. Toma las medidas de prevención y de seguridad 
para evitarlos. En el trabajo, ningún riesgo. Gobierno de Cataluña.

cuña radiofónica: 

Hoy,

La caldera puede dejar de aguantar la presión. El andamio puede caer. La zanja se puede hundir. 
El cable se puede romper. Los accidentes no avisan. No esperes que haya uno para reaccionar. 
En tu empresa, pone las medidas de seguridad para evitarlos. En el trabajo, ningún riesgo. Gobier-
no de Cataluña.
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 GObiErNO dE cAtAlUñA

departaMent de treball

campaña de sensibilización en la estación pl. Espanya de los fGc

Nombre: Renovarse o morir.

Objetivo: prevención de riesgos laborales.

Slogan: renovarse o morir.

fecha: mayo de 2007.

Se decoraron dos zonas de la estación de ferrocarril (vestíbulo y andén) para sensibilizar a la ciu-
dadanía de la importancia de prevenir los accidentes laborales.

cartel de la campaña:

fotos de la campaña en la estación: 
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Gobierno de la Rioja

Instituto Riojano de Salud Laboral

Campaña“Cumpliendo Ganamos Todos”

Nombre: Cumpliendo Ganamos Todos.

Objetivo: sensibilizar a toda la sociedad de la importancia de la prevención para evitar los acci-
dentes laborales.

Slogan: si nosotros no nos cuidamos quién cuidará de nosotros.

Fecha: noviembre del 2007.

Cartel de la campaña: 
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Confederación Empresarial de Valencia

Campaña Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2006

Nombre: Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2006.

Objetivo: campaña de difusión de la cultura preventiva.

Slogan: “Trabajamos por tu seguridad”.

Fecha: 28 de abril de 2006.

Fotos Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2006:

Cuña Radiofónica: Llevo tantos años haciendo el mismo trabajo, que lo podría hacer con los 
ojos cerrados… ¡Pues ábrelos bien! Sabías que casi la mitad de los accidentes laborales son por 
exceso de confianza.

28 de Abril día de la seguridad y la salud en el trabajo. Confederación Empresarial Valenciana. 
“Trabajamos por tu seguridad.” Con la financiación de la Fundación para la prevención de riesgos 
laborales.
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Confederación Empresarial de Valencia

Campaña en los polígonos Industriales

Nombre: Campaña en los Polígonos Industriales.

Objetivo: campaña informativa de prevención de riesgos laborales en los principales polígonos 
industriales de la provincia de Valencia.

Slogan: juntos somos más seguros.

Fecha: de octubre a diciembre de 2006.

Cartel de la campaña en los polígonos industriales de Valencia: 

Cuña Radiofónica:

- Soy Ricardo Beltrán y tengo una empresa con quince trabajadores, me ha costado mucho es-
fuerzo llegar a donde estamos, pero una cosa tengo clara si quieres conseguir una mayor rentabi-
lidad invierte en prevención de riesgos laborales.

Confederación empresarial valenciana, trabajamos por tu seguridad. Con la financiación de la 
Fundación para la prevención de riesgos laborales. “Con la prevención no se juega”
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Confederación Empresarial de Valencia

Campaña de Difusión de PRL en Mestalla

Nombre: Campaña de Difusión de PRL en Mestalla.

Objetivo: buscar un acto lúdico en el que poder recordar a empresarios y trabajadores la impor-
tancia de la cultura de prevención de riesgos laborales en sus vidas.

Fecha: octubre 2006.

Fotos de la Campaña en las puertas del Estadio de Mestalla:

Campaña Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2007

Nombre: Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2007.

Objetivo: campaña de difusión de la cultura preventiva.

Slogan: “Trabajamos por tu seguridad” y  “Juntos somos más seguros”.

Fecha: 28 de abril de 2007.

Fotos Día de la seguridad y la salud en el trabajo 2007:
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Confederación Empresarial de Valencia

Campaña Divulgativa en Materia de Prevención de Riesgos Laborales. Puerto de 
Valencia 

Nombre: Campaña divulgativa en materia de prevención de riesgos laborales. Puerto de 
Valencia.

Objetivo: campaña de difusión de la cultura preventiva.

Slogan: “Juntos somos más seguros”.

Fecha: julio de 2007.

Fotos Realizadas en el Puerto de Valencia durante la 32 Edición de la America´s Cup: 

Fundación de la Comunidad Valenciana para la Prevención de Riesgos 
Laborales

Campaña “Que el Trabajo no marque tu vida”

Slogan: “Que el trabajo no marque tu vida”.

Objetivo: campaña de información en materia preventiva destinada a jóvenes trabajadores (me-
nores de 25 años).

Fecha: julio de 2007.

Spot de la campaña “Que el trabajo no te marque”.
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Gobierno de la Región de Murcia

Consejería de Empleo y Formación

Campaña  “PREVEBUS”

Nombre: Prevebús.

Objetivo: el Prevebús fomentará la prevención de riesgos laborales entre los trabajadores 
inmigrantes.

Fecha: octubre de 2007.

Región de Murcia

Gobierno de la Comunidad de Madrid

Consejería de Empleo y Mujer

Campaña “La seguridad en el trabajo es cosa de dos, empresario y trabajador”

Nombre: La seguridad en el trabajo es cosa de dos, empresario y trabajador.

Fecha: en febrero y septiembre de 2006 y 2007.

Cartel de la Campaña:
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junta de Castilla y León

Campaña: NO JUEGUES CON TU VIDA/ NO JUEGUES CON SU VIDA”

Nombre: “No juegues con tu vida/ No juegues con su vida”.

Objetivo: fomentar una cultura de la prevención de riesgos en el trabajo, que asegure el cumpli-
miento efectivo y real de las obligaciones preventivas. 

Fecha: 2007.

Cartel de la Campaña: 

Spot Publicitario: 
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Gobierno Vasco

Departamento de Justicia, Empleo y Seguridad Social

del Gobierno Vasco. OSALAN

Campaña: “Más profesional, menos riesgo”

Nombre: “Más profesional, menos riesgo”.

Objetivo: abandonar una actitud o hábito.

Spot y cuña: imagen sólo disponible en formato vídeo.

Gobierno de Navarra

Instituto Navarro de Salud Laboral del Gobierno de Navarra

Campaña: “Campaña de Vigilancia de la Seguridad de las Obras de Construcción”

Cartel
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Cuestionario

Eficacia de las campañas de información
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Anexo. Cuestionario
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Eficacia de las campañas de información
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Anexo. Cuestionario
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Eficacia de las campañas de información



Guía de los grupos 
de discusión
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GUÍA de los GRUPOS DE DISCUSIÓN

En el presente anexo se recoge el instrumento de recogida de información empleado en los grupos 
de discusión.

GUÍA de los GRUPOS DE DISCUSIÓN

INTRODUCCIÓN

•	 resentación empresa y objetivos de la reunión

•	 Presentación de los participantes

DINÁMICA A UTILIZAR

•	 Técnicas proyectivas, comienzo por juego de asociaciones.

	 -	 Riesgo

	 -	 Trabajo

	 -	 Seguridad

	 -	 Obra/tajo

	 -	 Prevención

	 -	 Peligro…

Discusión y reflexión sobre las asociaciones aportadas, conceptualización de cada una de las 
asociaciones. (Reflexiones que se enlazarán con el tema siguiente).

ü	Cambios que ha habido en el sector a este respecto:

	 -	 Cómo les afecta

	 -	 Qué les parece 

	 -	 Qué habría que cambiar

	 -	 Cómo habría que cambiarlo

ü	Juego de cambio de roles (en la explicación de la PRL)

ü	Recuerdo en espontáneo de campañas

	 -	 Atributos, sensaciones que transmite

	 -	 Valoración global

	 -	 Valoración: personajes, lo que transmite…

	 -	 Eficacia (utilidad)

ü	Trabajo de estímulos (lemas de otras campañas e imágenes)
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	 -	 Qué les parece

	 -	 Lo que más les ha gustado

	 -	 Lo que más llama la atención

	 -	 Interés del mensaje

	 -	 Qué se intenta transmitir

	 -	� Qué intentan decirnos. Si se tuviera que explicar este anuncio a alguien que no lo haya 
visto…

	 -	 Coherencia de lo que se ve con lo que se dice

	 -	 ¿A quién le puede interesar? (definir trabajador/empresa)

Anexo. Guía de los grupos de discusión
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